COMMENT REUSSIR MON

SAC PUBLICITAIRE ?
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INTRODUCTION

Le sac publicitaire est l'attribut quotidien du
commercant, mais pas seulement. |l cache des
charmes insoupgonnes qui ne se devoilent aux
consommateurs que si les marques decident de
les utiliser et seduire ces derniers. Interpeler,
capter I'attention du client : le but ultime d’un
message. Soit. Mais bien d'autres élements
s'ajoutent a votre projet de communication par le
biais de sacs personnalises.

Nous vous offrons ici un sommaire exhaustif des
eléements de reussite pour faire de vos sacs
publicitaires un vrai support pour vos marques.
Ou l'ultra-personnalisation en 3 étapes :

facteurs d’attention et
astuces

taille(s), matiere
et autres aspects techniques

quantite, stockage et delai

C’est donc une premiéere partie centrée sur le

contenu (et donc le consommateur a qui Il
s'adresse), puis deux autres sur des questions
plus proches de la logistique personnelle qui
vous sont ici presentees. Vous saurez ainsi
quelles sont les astuces pour des sacs
remarquables, quelle taille de sac choisir ou
encore combien de sacs commander et pour quel
delai de livraison.
Grace a la double approche BTOBAG
consommateur (votre client) et marque (vous),
decouvrons ensemble comment batir des
relations commerciales remarquables.
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LA VISIBILITE DU CONTENU

Le sac personnalisé est un outil de street marketing. Son succes repose sur 3 facteurs :

LA PERSONNALISATION :

Pour cela il faut connaitre les besoins de
sa cible afin d'adapter le message et
multiplier les chances d'attirer le chaland
dans le magasin.

L’INCITATION A L’ACTION :

Une fois |'offre mise sur le marché, le client
prend conscience de son besoin. |l faut
donc saisir cette occasion et |Ia
transformer. Plusieurs astuces existent
pour susciter l'action dans le message
jouer sur lurgence, sur le contraste de
couleurs, le code couleur de la marque e

et/ou émotionnel, des jeux de mots, etc. ‘

Laissez de l'espace libre, trouvez le bon
equilibre entre texte et visuel. Il doivent se
mettre en valeur ['un l'autre au profit du
message de la marque.

Dans cet exemple on retrouve jeu de
couleurs, visuel bien pensé et message
iImpactant. Le noir s'‘impose ici comme

_ NeE » oA -
couleur dominante et synonyme de qualite En publicite

et puissance. Les couleurs (noir, blanc, I’'emotion a plus d’impact

rouge) sont peu nombreuses et se que le contenu. »
completent bien. La marque est centrale et
le slogan contextuel est prometteur.




CONFIGURATION DU MODELE

Tout existe dans le choix des sacs personnalises. Il y en a autant que de clients et c'est tant
mieux ! Mais existe-t-il un sac idéal 7

Nous vous livrons ici les clés pour faire aboutir votre projet en 4 points qui procurent aux
consommateurs une expérience unique et alignée sur les valeurs de la marque :

'\ Elle peut étre liee aux produits g tﬁoﬁso'x det;ihmniatleere 2kl (L)m
que vous vendez, ou pas. Une Interviennent tro(i];J facte rlsJ
connaissance des objectifs du o o -

principaux : la resistance,

sac joue sur les dimensions a acthét | abilite )
choisir et sur la qualité du service client. Alors S SIUC S I s bl o e
polypropylene est maniable et facilement

LSRN SR AT reutilisable, le coton est esthetique tandis
Il pourra ainsi servir a des achats additionnels ou - o qu
que le bristol des sacs luxes offrent un rendu

étre réutilisé pour autre chose (sac de plage, de o o :
HITISE POLT au ( S de grande qualité. Et ainsi de suite.

course, etc.) et étre donc tres adaptable. oy S S isa |
Le choix peut étre également fait de la grande ement principal dd -sac personnalise, 1e
choix de la matiere est crucial et impacte tout

taille pour plus de visibilité.
e pour pv P le projet. Budget, couleur, Impression,

Si on prend l'exemple dun magasin de .- t tant dinf |
decoration, les produits vendus sont de talilles |n| |.on, aspec al;’ SRS
choix de la matiere d'un sac.

differentes et la boutiqgue a donc besoin de
plusieurs formats pour bien protéger ses ventes
lampe, objet d'art, ...

fa

Etape incontournable dans
la reéalisation du sac
publicitaire, les poignées
Influent sur le confort,
la visibilite, l'esthéetique et la praticitée de
celui-ci. Elles sont disponibles en differentes
couleurs pour plus de visibilite mais
egalement en differentes matieres ou
epaisseurs. On en retrouve ainsi en corde,
en satin ou simplement découpéees avec ou
sans renforcement.

Beaucoup sont possibles. Une
partie de la finition se joue Ici en
fonction de l'usage du produit.
Pelliculage, rabats, soufflets, ...

Ces options sont Ilonguement refléchies
notamment pour les sacs « luxe » dont le rendu
est tres recherche.




LA COMMANDE

En plus du sac lui-méme, un projet réussi c’'est aussi la bonne quantité au bon moment.

LA QUANTITE

Comment savoir la quantité de sacs a commander ? Le
calcul est classique et prend en compte plusieurs
parametres qui sont volume de vente, sac mono ou
multiproduits, durée de distribution et enfin budget. Il faut
savoir adapter la quantité de la commande au besoin réel
pour un effet optimal.

| ’espace de stockage disponible de I'entreprise influe aussi
sur la quantité de commande. Une commande classique
peut représenter plusieurs palettes. Cela représente un
volume conséquent qu’il faut prévoir a ['avance.
Habituellement les annonceurs achetent une quantite qu’ils
estiment suffisante pour l'année et renouvellent si
necessaire.

Par exemple :
Un magasin saisonnier cherchera a avoir ses sacs sans monopoliser sa réserve. Tous les

magasins n'ont pas la place de stocker une palette au sol. Le prix dependra de la quantite
puisqu’ils sont degressifs.

LES DELAIS

De 1 a 6 semaines, le délai de commande est variable et
Impacte evidemment le prix. |l est important de prévoir ce
délai afin de ne pas se retrouver pris de cours. C’est une
notion particulierement importante notamment pour les
evenements de type salons ou périodes d’'achats importants
comme en fin d’année par exemple.
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95% de nos clients sont satisfaits |

“Communication, réactivite,
service, qualitée, delais, prix...

tout est tres satisfaisant ! Je | | -
recommande. “ “Service client réactif,

produits conformes a mes
attentes et livrés dans les
temps. “

Yolaine

Alexandre

“Une rapidite d'exécution,
un produit tres satisfaisant,

et surtout une excellente “Je suis client chez BTOBAG
communication. depuis 3 années déja, et je suis

Nadine tres sastifait du service ainsi que
de la qualité des sacs! A trés
bientot *

Raphael
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SME=AC

Créateur de Sacs Publicitaires

TOTE BAG PERSONNALISE

B-BAG

Créateur de Sacs Publicitaires

SAC CABAS REUTILISABLE

—

' BraG

- Créateur de Sacs Pubficitaires

SAC PAPIER KRAFT
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BIGBAG
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SAC LUXE

Créateur_dé"Sacs Publicitaires

SAC PLASTIQUE



Mercl de nous avoir lu !
Retrouvez toute la collection sur notre site internet :

btobag.com
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Tel : 098042 10 20
Email : contact@btobag.com
Web : btobag.com

166, Cours du Maréchal Gallieni 33400 TALENCE FRANCE

Ce document est protegé par le droit d'auteur. Sa reproduction et son utilisation sont

autorisées a des fins non commerciales, a la condition de mentionner clairement les sources.
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